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Yoénetici Ozeti

Bu rapor, 06 — 08 EylUl 2019 tarihleri arasinda Mugla’'da T.C. Ticaret Bakanhgi, T.C.
Sagdlik Bakanlidl, T.C. Hazine ve Maliye Bakanlidi, IKMIB ve Kozmetik ve Temizlik Urinleri
Sektéri temsilcilerinin katilimiyla Kozmetik ve Temizlik UrOnleri Sektérd icin yapilan
calstaya ait bulgulan icermektedir. Her bodlim toplanti bilgilerini vermekte ve belirli
konu basliklar altinda toplamaktadir. Bélgesel ve kiresel dUzeyde meydana gelen
ekonomik ve politik gelismeler, bu gelismelerin sektér Uzerindeki etkileri, uluslararasi
ticarette 6ne cikan yurtici ve yurtdisi sorunlar ve bu sorunlar icin gelistirilebilecek

cOzUmM Onerileri calistayin ana tarfisma konularini olusturmaktadir.

Calistayin yoritociligind izgdren Akademi danismanlarn Gékhan Okcu ve Onur Ali
GUrbUz gerceklestirmistir. IKMIB Yénetim Kurulu Baskani Sn. Adil Pelister'in Acllis
konusmasi ile baslayan calistay, Sn. Gékhan Okcu'nun “Neden” semineri, Sn. Bengu
TOrk’On "ABD’de Neler Oluyor?2” sunumu, sektérumuiozin dunU, buglni ve gelecedi,
sektdr sorunlan ve ¢6zUm &nerilerinin degerlendiriimesi, Sn. Mehmet Karacoban'in
IKMIB faaliyetleri sunumu, serbest kirsU ve Sn. Gokhan Okcu’nun “25. Saat Etkisi /

Bireysel ve Kurumsal Algi Yénetimi” semineri ile sona ermistir.

Calistay suresince dne cikan baslica konular;

e Kozmetik ve Temizlik UrUnleri SektéromUzin DUnya Piyasasindaki Yeri

e Devlet Fuar ve Benzeri Tesviklerinin Daha lyi Anlasiimasi ve Fuar Katilimlarnnin
Sektérimiz Acisindan Onemi

e ABD'ye Gerceklestirilen ihracatin Onemi
e YeniPazarlara Acilimin Onemi

e Kaybedilen Potansiyel Ulkelerin Kazaniimasi, Dis Ticaret Temsilcilikleri’ nin
Yetkinliklerinin Artinimasi ve STA'larnin Yapiimasi

e Sektére EJitimli ve Kalifiye Eleman Yetistiriimesi ve Universite isbirlikleri

e Ulkede Uretimi OImayan Girdi Tedariki icin istenen ithalat Vergilerinin
Azaltlmasi, Bu Hammaddeyi Uretmek isteyen Firmalarin Desteklenmesi

e Markalasma ile Ne Yapabilirize Ne Bekleyebilirize (Mikro Markalasma)
e Mikro ihracatin Gelistiriimesi
¢ Mevzuattan Kaynakl Burokratik Engellerin Kaldinimasi

e Sektdrde Ar-Ge ve inovasyonun Gelistiriimesi



Mevcut Durum Analizi

Mevcut Durum Analizi, “Ne Yaptike Ne Yapiyoruze Ne Yapacagdize” bashd altinda
Denizylldizi Teknigi ile gerceklestiriimistir. Sektérin mevcut durumu ve gelecedi,
“Yapmay! Birak, Daha Az Yap, Daha Fazla Yap, Yapmaya Devam Et ve Yapmaya
Basla” boyutlan ile ele alinmistir.

Bulgular, Kozmetik ve Temizlk UrOnleri Sektérd icin asadidaki baslklar altinda
irdelenmisfir:

Yapmayi Birak:

Ucuz, siradan, kalitesiz, teknik dUzenlemesine uygun olmayan Urin ve dUsuUk
kar stratejisi

Fason Uretim

Detayl degerlendirme yapmadan katiim saglanan fuarlar

Geleneksel pazarlama yéntemileri

Kisa vadeli planlama / Plansizlik / Strateji olmadan ¢alisma

Urn, pazar, mosteri boyutlarinda kendini tekrar etme / Ayni Orinlerin Uretimi
Taklit OrGn Uretme

Haksiz, etik olmayan rekabet

Bilgi paylasimi yapiimamasi

Maliyet, etiket, gramaj, reklam, icerik konularinda tUketiciyi yaniltma

Hedef pazar secimini yanls degerlendirme / Detayl arastrma yapmadan
gerceklestirilen yatinmlar

Gelisime acik olmayan ekiple calismak

Bir Ulkede birden fazla distribUtdrle calismak

Kalifiye isgucUnU kaybetmek

Kurumsallasmayi ertelemek

SUrekli fiyat indirimleri

Uzun toplantilar

Daha Az Yap:

Taklit

Katma degeri dUsUk, fason ve ucuz Uron Uretimi
Kompleksite / Genis Grun gami

Kolay pazarlara inracat

Kisa vadeli is planlar

YUksek ithalat / Disa bagl Uretim ve tedarik surecleri

Uzun vadeler

DistribUtor degisim sikhig

Stok

Stabil olmayan ve riskli Ulkelerde gerceklestirilen faaliyetler
Disa kapali olma

Ulkemizin marka degderini dUsUrecek Urin ve Uretim streci
Mevzuat ve vergilendirme alanlarndaki degisiklikler

Yanlis fiyatlandirma

YUksek maliyetler

Fazla personel calistrma / Gereginden fazla fazla mesai ve toplanti



e Faydasiz fuarlara katiim
e YOneticilerin kontrolcU tutumlar calisanlarina inisiyatif saglama eksikleri

Daha Fazla Yap:

e Verianalizi

e Ar-Ge

e Yenive zor pazarlara giris

e MuUsteri odaklilik

e Caba

e Ihracata adirlik veriimesi

e Verimli dis ticaret / GUmruk korumasi

e lletisim platformu

e Markalasma / Sektérel bazda, Urun SKU'lan bazinda odaklanma ve marka
degeri olusturma

e Pazarlama bdlimlerine énem verilmesi / Dijital pazarlama ve sosyal medya
kullanimi

e Profesyonel pazar arastirmalar

e Cevreye duyarl Uretim

e Katma degerli, fark yaratan UrGn Uretimi

e Sektorel bilgi paylasimi — etkilesim / Farkindalik

e Sektorler arasiisbirligi

e ABile isbirligi

e Belgelendirme / SUrdUrUlebilir kalite

e inovasyon / inovatif Gron

e Denetim

¢ Hedef odakli yeni fuar arastirmalar

e Devlet tesviklerine dnem verilmesi / Kamu ile olan etkilesimin artinlmasi

e Daha fazla distribUtére odaklanma

e Calisan odakliisletme anlayisi

¢ Otftomasyon

e Kurumsallasma

o Seffaflasma

o Universite — sanayi isbirligi

e Yerlihammadde Uretimi ve kullaniminin artinlmasi

e lyi Uretim kontrollerinin artinimas

e Ureticilere esit davranimasi

e STK'larla sektdr sorunlarnin daha sik gérustlmesi

e Siyasi krizlerin minimize edilmesi ve daha cabuk ¢c6zUme kavusturulmasi

e B2B gdrusmeleri

Yapmaya Devam Et:
e Uluslararasi (Dubai, Amsterdam vb.) fuarlara katihm
e MuUsteri odakliik / Esneklik ve butik hizmet / Piyasa ihtiyaclarna uygun Urln
gelistirme
e Kaliteli, standart, 6zgun, dogal ve guvenilir Urln, hizmet Gretimi / Hizl, kaliteli ve
uygun maliyetli Uretim yapisi
e Ar-Ge butcelerinin korunmasi



Teknoloji kullanimi, yatinmi / Uretim tekniklerinin gelistirimesi
Yenilikcilik

KUresel bazda rekabetci olma / Agresif pazar girisleri
KGresel pazar arastirmalari

Adil ticaret

UR-GE (Uluslararasi Rekabetciligin Gelistiriimesinin Desteklenmesi) Projelerine
katilim

Yatinm ve girisimcilik

Belgelendirme sUreclerinin takip edilmesi

Personel etkinligini artirmaya yénelik egitimler

Satis sonrasi destek

Kapasite uygunluguna gére fason Uretim

Marka degerinin artinimasina yoénelik faaliyetler
Geleneksel Urin Uretimi

Verimli Uretim / Emegi takdir etme

Yapmaya Basla:

360eiletisim

Yeni ve potansiyel pazar arastrmas / Uzakdogu pazarina acilim / Farkli
cografyalarda bilinirigin saglanmasi

Sektorel / Uluslararasi isbirlikleri, gUg¢ birlikleri olusturarak rekabet saglama
Sosyal sorumluluk projelerinin desteklenmesi

Markalasma / Marka yatinmi

E-Ticaret

Pazarlamaya ek bUtce ayrimasi

inovasyon / inovatif Gron Uretimi

Hammadde, ambalaj ve yarn mamul tedariginin Glkemizde artmasi icin yatinm,
Uretim tesvikleri ve disa bagmiliigin azaltilasi

Uzun vadeli planlama

SurdurUlebilir marka stratejileri olusturma ve buna uyma

Sektérde 6ncU olma

insan kaynaklanna yatinm ve gelecede kurgulama

Ar-Ge ve UrUn gelistirme yatinmlari

Mikro ihracat

Organik UrGn Gretimi

Geri dénusumlU ambalaj

Etkin zaman yénetimi

Minimum standartlann olusturulmasi

Teknolojiyi gelecege kurgulama

EgQitim



Uluslararasi Ticarette Karsilasilan Sorunlar ve C6ziim Onerileri

Bu bdélimde Calstay katilimcilan tarafindan, Kozmetik ve Temizlk UrOnleri
Sektérumuzon uluslararasi ticarette karsilastigl sorunlar ve bu sorunlara dair ¢6zOm
Onerileri 8 ana baslik altinda asagida belirtilen sekilde ele alinmigtir.

1.

Devlet Fuar ve Benzeri Tesviklerinin Daha lyi Anlasiimasi

Fuar tesvik geri ddemeleri icin stUreclerin / belgelerin azaltimasi. Fuar katiim
oncesi ve esnasinda firmalarnn yerine getirdikleri yOkUmlUlUklerden sonraki
sUrecin yalinlastinimasi.

KEP sisteminin iyilestirimesi. Geri édeme baglaminda KEP sistemi Uzerinden
iletisim surecinde Birlik tarafindan sorumluluklann  Gstlenilmesi ve bunun
neticesinde firmalarnn Uzerindeki yukin hafifletiimesi.

Geri 6demelerin doviz bazli olmasi.

Tanitim destegi tesviki konusunda talep edilen Marka Tescil belgesi ya da
Basvuru  Belgesi'nin  Ticaret  MuUsavirligi'nce  tasdiki  kuralnin  yeniden
degerlendirimesi.

Devlet tesvikleri, destekleri konusunda firmalarda istihdom saglanmasi ve
istihdam edilecek kadrolarn devlet kurumlari ve Birlik tarafindan egitilmesi.

Sorunlarn Ticaret Bakanligi'na aktarnlabilecegdi bir cagrn merkezinin kurulmasi.

“kolaydestek.gov.tr'nin  Bakanlk tarafindan tanitimasi, firmalar tarafindan
incelenmesi.

Kaybedilen Potansiyel Ulkelerin Kazaniimasi, Dis Ticaret Temsilcilikleri'nin
Yetkinliklerinin Artinlmasi ve STA’lannin Yapiimasi

Kaybedilen veya kaybediimesi muhtemel olan Ulkelerin, tarife disi engellerin
cogaldig cografyalardaki Ulke gucUmUzU artirmak icin yapilmasi gerekenlerin
belirenmesi.

MUsavirlerin sektérleri daha iyi tanimasi ve data eksikliginin gideriimesi icin TiM
onderliginde calismalar yapilmasi.

Ihracat icin hedef Ulkeler secilirken sektdr bazli arastirmalann yapilmasi.

Sektore Egitimli ve Kalifiye Eleman Yetistiriimesi ve Universite isbirlikleri

Universitelerin kozmetik ve temizlik sektdérine dzel bdlUmler olusturulmasi ve
Universitelerde kozmetik kUrsGlerinin kurulmasi.



Ozellikle bu Universitelerin eczacllik, kimya ve kimya mUhendisligi fakiltelerinde
yUksek lisans programlarnin acilmasi ve ayni zamanda bitirme tezleri ve yuksek
lisans / doktora tezlerinin sektdre yonelik olmasinin tesvik edilmesi.

Bu konuda calisacak akademisyenlerin devlet tarafindan da desteklenmesi.

Sektorel tecrUbesi bulunan kisi veya kurumlarin da bu acilan bdlim ve
Universitelerle isbirligi yaparak tecrubelerini birebir aktarmasi ve staj olanaklar
sunmasl. Boylelikle teorik ve pratik boyutlarda donanimli insan kaynagdi
yetistirme konusunda sektdre fayda ve uzun déonemli istihdam saglanmasi.

Daha énce tekstili mUhendisligi icin Ticaret Bakanid ve TIM kaynaklan ile
yapllan ve égrencilere burs ve is garantisi gibi yapisal faydalar saglanan proje
benzeri egitimin dérnek alinabilirligi.

Universite isbirliklerinin disinda ara kademe kalifiye insan kaynadi bulabilmek
icin meslek liselerinin  etkinliginin arttinimasi ve TIM  &nderliginde  okullar
kurulabilirliginin degerlendiriimesi. Bu dogdrultuda ihracat Master Plani'nda yer
alan MEB ve Ticaret Bakanh@i ihracat Genel MUdUNUgUu nezdinde Dis Ticaret
Meslek Liseleri konusunda calisian protokol kapsaminda sektérel taleplerin
Bakanlik'la paylasimasi.

Ulkede Uretimi Olmayan Girdi Tedariki icin istenen ithalat Vergilerinin Azaltimasi,
Bu Hammaddeyi Uretmek isteyen Firmalarin Desteklenmesi

Kimya ve kozmetik sektérinde katma degeri yUksek olup, ihracatta éncelikli
OrUnlerin belirenmesi icin IKMIB nezdinde bir komite olusturulmasi. Girdi tedarik
sisteminin kurulmasini takiben uzun vadeli tesvik programi ve planlama ile
devlet (vergi indirimi, iadesi) destedi de alinarak Ulkemizde Uretimi olmayan ya
da yeterli olmayan hammadde Uretim tesis yatinmlarnnin yapilmasi.

ihracatta katma dederi yUksek Urinlerin yurtdisindan ithal edilen ve Ulkemizde
Uretimi sinirl ya da hic olmayan ambalaj malzemeleri ve hammaddeleri icin
mevzuata gbére gumrlklerde 6denen ilave vergi ve fonlann sifirlanmasi.
Boylelikle uluslararasi rekabette ozellikle ihracatta, firmalanmizin rakip Ulke
Ureticilerine gdére avantajli maliyet yapisinin saglanmasi.

Kimya organize ihtisas bdlgelerinin cazibe merkezi haline getirimesi ve bu
organize bdlgelerinin sayisinin artinimasi.

Dahilde isleme izin Belgeleri sUrelerinin uzatimasi ve ilgili islem sGrelerinin
azaltimasi.

Sektdre destek verebilecek ve fayda saglayacak bilgi ve egitim kurumlarnmiz
bUnyesinde Ar-Ge merkezlerinin olusturulmasi ve desteklenmesi; mezunlarin
sektorde istihdam planlamalarinin gerceklestirimesi.



Hammadde Uretim maliyetimiz, GUmruk Birligi anlasmamiz olan Ulkelerden alim
fiyatinin cok Uzerinde ve bu malzeme ve / veya hammaddenin alternatifleri
ilgili Ulkelerde daha ucuz ise bu tUr alimlarda gelir vergisi ainmamasi.

. Markalasma ile Ne Yapabiliriz? Ne Bekleyebiliriz? (Mikro Markalasma)

Markalasma sUrecinde mikro markalasmanin gerceklestiriimesi.

Hedef Ulke tespitinde 3 ila 5 Ulke secimi yapiimasi ve ilgili bdlgelerde fizibilite
calismasi gerceklestirimesi. Bu baglamda asagidaki adimlarin izlienmesi:

o Mevcut ya da yeni distribUGtor belilenmesi.

o Devlet destekli uluslararasi pazar arastirmasi yapimasi ve rakip
analizlerinin gerceklestiriimesi.

o Navlun, gumrUk vergileri, yUksek ithalat vergileri ve marka tescili gibi
konularda Devlet destekli Glke regUlasyonlar arastirmasinin yapilmasi.

Marka stratejisi olusturulmasi, pazarlama faaliyetlerinin belilenmesi ve zaman
planlamasinin yapilmasi.

Markalasma faaliyetleri icin diger satis ve projelerden kaynak aktarminin
gerceklestirimesi ve ilgili sirecte Devlet desteklerinin saglanmasi.

TUm surec ciktilan degerlendirilerek duruma gdre belirlenen sure icerisinde
pazarlama ve Uretim yatinminin gerceklestiriimesi.

. Mikro ihracahn Gelistiriimesi

internet Uzerinden ihracata dayal sistem olan mikro ihracat (e-ihracat), satis
ister online olsun ister offline, agirhig 150 Kg'dan, degeri KDV haric 7500
Avro’'dan az olan kuUresel e-ticaret pazarn hemen hemen her yil %30'lar
seviyesinde bUyUme gdstermekte; Elektronik Ticaret GUmruk Beyannamesi ve
ilgili mevzuat kapsaminda B2CDirect gibi izinli kargo firmalar Uzerinden
gerceklestirimekte, ilgili danismanlik firmalan da konuya iliskin operasyonel
destek saglamaktadir.

2019 yiinda e-Ticaret'in tUm perakende satis icindeki payinin %12'ye ulasacagi
ongodruimektedir. Buna gdre online ficaretin 900 Milyar Dolar'lik  (%22'lik)
kisminin da sinirlar arasi e-ihracat olarak gerceklesecedi dngdriimektedir. Yani
online vyaplan her 5 Dolarlk alisverisin 1 Dolan  e-lhracat  olarak
gerceklesecektir. Bununla birlikte dinyadaki e-ihracat’in %90’lk kismi globall
pazaryerleri Uzerinden gerceklesmektedir. Ornedin vyillk e-Ticaret pazan 27
Milyar Dolar olan Rusya’'nin 6 Milyar Dolarlik hacmi Cin menseli AliExpress
Uzerinden gerceklesmektedir. Bu baglamda yapiimasi gerekenler:



Mikro ihracatin gelistiriimesi icin ihracat degerlerinin yUkseltiimesinin dneminin
g6z 6nUnde bulundurulmasi.

KUresel e-ticaret firmalarna Gyelik, reklam ve bilgilendirme faaliyetlerinin Pazar
arastirma kapsaminda degerlendiriimesi.

Ulusal B2C portalimizin  olusturulmasi, garantili  6deme  sistemi  ile
entegrasyonunun saglanmasi.

Ulkelerdeki e-ihracat muafiyetlerinin arastinimasi ve dederlendiriimesi:

o Avrupa Birligi'nde 22 Avro’'nun altinda kalan siparisler gimrUk vergisi ve
KDV'den muaftir.

o Rusyaq, Belarus ve Kazakistan'da 1.000 Avro'nun altinda kalan siparisler
gUumrUk vergisi ve KDV'den muaftir.

o Azerbaycan'da 550 Avro'nun altinda kalan siparisler gomrik vergisi ve
KDV'de muaftir.

o ABD ve Avusturalya’da 800 Avro'nun altinda kalan siparisler gumrUk
vergisi ve KDV'den muaftir.

o Korfez isbirligi Ulkeleri'nde 270 Avro’nun altinda kalan siparisler gumrik
vergisi ve KDV'den muaftir.

Bu degerlendirme cercevesinde PTT'nin kUresel bir teslimatci haline getirilmesi.
Ozellikle Cin Postasi ile rekabetci konuma ulasabilmek icin dinyanin farkli
Ulkelerinde depolama ve teslimat noktalan olusturulmasi icin Uzere E-ihracat
Stratejisi ve Eylem Plani kapsaminda faaliyetlerin gerceklestiriimesi.

. Mevzuattan Kaynakl Birokratik Engellerin Kaldinimasi

Mevzuat ve &zellikle yonetmeliklerdeki dedisikliklerde altyapinin hazir olmasi;
mevzuat etki analizlerinin yapilmasi.

Yasal mevzuat degisiklikleri baglaminda kademeli gecis ve pilot uygulamalarin
gerceklestirimesi.

Yasal mevzuat dedisikliklerinin sektér bilgilendirmesi icin STK'larla iletisimin akfif
kilnmasi.

AB ile uyum surecine ek olarak, ihracat yapilan Ulkelerin tUmU icin yardim
masalarinin olusturulmasi.

Birbirleri ile celisen ydnetmeliklerin belirlenip, celisen konularin netlestiriimesi icin
sektordeki lider firmalann IKMIB ile birlikte calismasi ve somut c¢cdzimler
Uretiimesi (Ornek: Kozmetik Yénetmeligi ve Aerosol Kaplar Yonetmelidi).
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Serbest Satis Sertifikasi alim streclerinde iyilestirmelerin  yapilmasi. Onceki
yillarda bazi Ulkelerle yasanan dUsUk kaliteli ve taklit UrUn ile sahte sertifika
kaynakli sikintilar, Glkemizin prestiine olumsuz etkide bulunmustur. ihracatcl
firmalann Serbest Satis Sertifikasi alim streci UTS Uzerinden dederlendirimekte
Saglk Bakanligi sertifika inceleme ekibi tarafindan onaylanarak sertifikalar
dUzenlenmektedir. SUrecin hiziandinimasi acisindan ihracatci firmalann dogru
adres ve Bakanlk ilgili birimleri tarafindan tespit edilen eksiklikleri yerine
getirmelerindeki dénuUslerin hiziandinimasi, sertifika alim strecine olumlu katkida

bulunacaktir.

. Sektérde Ar-Ge ve inovasyonun Gelistiriimesi

DUnya Ekonomik Forumu KUresel Rekabet Endeksi 2017-2018 Raporu verilerine
gobre Ulkemiz, rekabet gucU srralamasinda 4,42 endeks degeri ile 137 Ulke
arasinda 53. srada yer almaktadir. 1. srada yer alan isvicre'yi ABD ve Singapur
takip etmektedir. Yine Global inovasyon Endeksi'nde Tirkiye 42. sradan 43.
siraya gerilemis olup puanimiz 38,09'dur.

Ulkemizde kozmetik ve temizlik sektérinde faaliyet gdsteren kayitl sirket sayisi
kozmetikte 1611, temizlikte ise 860’'tr. Bu sirketlerin %99’undan fazlasi KOBI
statUsundedir.

Nesnelerin interneti, Kuantum Bilgisayar ve Bilgi Transfer Hizndaki Artis, Yapay
Zeka, 3D Yazcllar ile Sinirsiz Tasanmlar, EndUstri 4.0, YUksek Bilgi GUvenlidi ve
Yasam Bilgilerinin Dijitallesmesi gibi 6zellikle 2020'den sonra gecerliligi ve tUm
sektorlere etkisi artacak faktorlere uyumlu calismalarin yapilmasi.

Bunlarin  yani sira yine 2020'den sonra Gelecek Jenerasyon, Yasal
Mevzuatiardaki Degisim Hizi, NUGfusa Ters Olarak Kaynaklarnn Azalmasi, Hizli
Godg, Teknolojik Rekabet ve Iklimsel Degisimler gibi gelismelere uyum
saglanmasi.

Sektdérimuozin anllan dinamiklere uyumu ve uluslararasi rekabette daha
avantagjli bir konuma gelmesi icin 6neriler asagidaki gibidir:

o Universite — sanayi isbirliginin yeniden modellenmesi; Almanya, Giney
Kore, isvicre, Japonya ve ABD gibi basarnll dreklerden ilham alinmasi.

o Universitelerde Kozmetik ve Temizlik sektér kUrstleri kurulmasina éncUlok
edilmesi; yUksek lisans programlarn olusturulmasi icin ortak calismalarin
yUrUtUlmesi; lisans ve on lisans programlarinin sayisinin Ulke capinda
artinimasi; sanayinin yararlanabilecegdi “Sanayi — Akademi” programlarinin
olusturulmasi.

o Rekabet dncesiisbirligi modelleri kurulmasi:
» TUm paydaslarn bir araya getirecek platformun kurulmasi.
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DUnya basar érneklerinin incelenmesi; Cosmetic Valley-Fransa /
Silicone Valley-ABD vb.

Sektérlerimize uygun formata getirilerek kisilerden bagmsiz
sUrdurulebilir bir yapinin kurulmasi.

Ortak Ar-Ge laboratuvarlarn ile 6zellikle KOBI Ar-Ge kOltOrinon
olusturulmasi; akademisyenlerin direkt sanayiye proje calismalarinin
saglanmasi.

Teknoparklarda yer alan binalarin bu amacgla merkez arastirma
laboratuvarlar / mUkemmeliyet merkezleri olarak tasarmlarinin
yapllmasi.

Bdylece sektdrin bUyUk finans yUkUnden kurtulmasi sebebi ile
inovasyona ydnelebilmesi icin gerekli istihdam ve teknik bilgi ve
beceriye kolay ulasmasinin saglanmasi.

o “SUrdUrUlebilir inovasyon Metodolojisi” egditimlerinin sanayiye tasinmasi:

inovasyonun kalici kiltUr haline gelmesi icin sUrekli egitim modulleri
ile Urefticilere ulasimasi.

Bu egditimleri desteklemek icin devlet ile ortak programlar
yUrUtUlmesi.

o Fikri Sinai Haklar konusunda sektérel bilincin artmasinin saglanmasi:

Tork Patent ve Marka Kurumu liderliginde egitim  moddlleri
gelistirerek sirketlerin markalasma ve 6zgun tasarm bilincini artirmak
icin ortak calismalar yorGtGlimesi.

Taklide karsi caydinci cezalarnn uygulanmasi ve inovasyonun tesvik
edilmesiicin kongre, sempozyum vb. ile Urefticilerin bilinclendirilmesi.

o Yurtdisi Arastirma Kurum ve Merkezleri ile ortak projeler yUrUtmek icin
protokoller yapiimasi.

o Mevzuatlar hakkinda gincel bilgiye ulasabilinmesi:

iigili  Bakanlik'lar nezdinde halihazrda var olan Dis lliskiler
Masalar’'nin aktif hale gelmesini saglayarak mevzuat kapsaminda
Ar-Ge asamasinda dikkat ediimesi gereken kisitlar ve kurallar
konusunda bilginin gincellenmesinin saglanmasi.

Sektér STK'lannin - verebilecegdi bilgilendirme egitim, toplant,
sempozyumlar, kongreler gibi cesitli organizasyonlar ile paydas
iliskilerinin kuvvetlendirimesi, bilgi akisinin desteklenmesi.

o TUBITAK ile temasa gecilerek Ar-Ge bakis acisindan sektére dair gerekli
degerlendirmelerin yapiimasinin saglanmasi.
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Degerlendirme ve Sonug

Calstayda ele alnan konular; sektérin  dUnU, bugini ve gelecegdinin
degerlendirimesi ile sektérde — &zellikle ihracat sureclerinde — yasanan problemler ve
bu problemlere yoénelik olarak tUm paydaslarn ortak akilla gerceklestirdikleri c6zim
Onerileri baglaminda degerlendirilmistir.

Onceki yillarda gerceklestiriien calistaylarda ele alinan bazi konular, bu calistayda
ele alinmis ve ortak akilla irdelenmistir:

e Belirli Hommaddelerde Disa Bagimliigin Azaltiimasi
e Markalasma SUreci

Kozmetik ve Temizlk UrOnleri Sektérl, gerek Ulkemiz ekonomisi, gerekse dinya
ekonomisi ve tficaretinde énemli bir yere sahiptir. Bdlgesel ve kiresel bazda, dzellikle
ambalagj basta olmak Uzere yasanan regulatif sorunlarin ¢&zOmuU, Ulkemiz ihracatina
son villarda 1 Milyar 150 Milyon ABD Dolan katkida bulunan sektérimuizon dinya
pazarinda hak ettigi yeri almasi acisindan son derece kritikfir.

Bununla birlikte, sektérde faaliyet gdsteren inracatcilarimizin ve sektér temsilcilerimizin,
ilgili Bakanlklar'imiz ve IKMIB &nderligindeki projelere katilimi, fuarlara  katilim
oranlarninin artinlmasi, URGE Projeleri'nde yer almalar, sektérimizin hedeflenen
noktalara gelmesi agisindan énem arz etmektedir.

T.C. Ticaret Bakanlid Yeni ihracat Ana Plani’'nda dncelikli sektdrlerde ik sirada yer
alan kimya sektoért kapsaminda yer alan sektérimuozon, ABD pazarinda éngdérdugu
aciim, anilan hedeflerin gerceklestirimesi acisindan dnemlidir. Bu baglamda sektor
temsilcileri ile birlikte Birligimiz'in gerceklestirecedi faaliyetler, pazar arastirmasi, ilgili
UrUnlerin belirlenmesi, potansiyel alici ve distribUtérlerin belilenmesi ve bu ilgililerin
TUrkiye'ye davet edilerek tUm Birlik firmalarnna duyuru yapiimasi ve B2B Heyetleri'nin
olusturulmasi hedeflenmektedir.

Birligimiz bUnyesinde firmalarmizin uzak ve yeni cografyalara aciimi, bir diger énemli
husus olarak degerlendiriimektedir. Ozellikle Birligimiz tarafindan  Kolombiya'da
gerceklestirilen faaliyet, ilgili cografyada Glkemiz firmalarnin katiimi ile piyasanin
yeniden sekillendiriimesi ve ihracatta yeni acilimlarin  saglonmasina  katkida
bulunacak firsatlann varligini ortaya koymaktadir.

Kaybedilen potansiyel UGlkelerin kazanimasi, yeni STA'lann yapilmasi, sektdr insan
kaynaginin niteliginin artinlmasi ve Universitelerle isbirlikleri, hammadde ve girdi
tedariki icin ithalat vergilerinin azaltimasi ve bu hammaddeyi Uretebilecek firmalarin
desteklenmesi, markalasma ve mikro ihracatin  gelistiriimesi ile mevzuata dair
iyilestirmelerin yapilmasi konu basliklarina dair getirilen ¢ézim dnerileri, sektérimuozin
gelisimi ve ihracatin artinlmasi acisindan énem arz etmektedir.
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